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Партнерское предложение

С 19 по 22 мая 2010 года в крупнейшем выставочном центре города-курорта Сочи в ГК «Жемчужина» состоятся XIХ международный форум «Пиво» и фестиваль «Море пива в Сочи».

Организатор выставок: ЗАО «СОУД – Сочинские выставки» - лауреат премии «Российский Национальный Олимп», лидер выставочной индустрии Олимпийской столицы России. С 1994 года "СОУД-Сочинские выставки" является действительным членом Российского Союза Выставок и Ярмарок (РСВЯ) и с 2005 года – членом Всемирной ассоциации выставочной индустрии (UFI). За 18 лет успешной работы компания организовала более 370 выставок различной тематики.

При содействии: Министерства сельского хозяйства Российской Федерации, Департамента сельского хозяйства и перерабатывающей промышленности Краснодарского края, Торгово-промышленной палаты Краснодарского края, Российской академии сельскохозяйственных наук, ВНИИ ПБ и ВП г. Москва, Союза Российский пивоваров и Администрации города Сочи.
В программе мероприятий:

	· международный конкурс пива, сырья, оборудования и безалкогольных напитков;
	· 19 мая в 12. 00 - конференция «Пивной рынок: сырье и технологии»;

	· народная дегустация;
	· Семинары, презентации и другие мероприятия от участников выставки;

	· 20 и 21 мая технологический семинар для специалистов пивоваренной промышлен-ности: «Влияние качества  сырья, пара-метров процесса и санитарии производства на органолептический профиль пива»;

	· 20 мая: семинар «Оборудование и технологические решения Альфа Лаваль для снижения потерь на пивоваренном производстве».


Объединение под одной крышей специализированного форума и истинно народного фестиваля несомненно будет способствовать формированию эффективной рекламной и промо-площадки, установлению традиционного места встречи пивного сообщества, места обсуждения актуальных вопросов при участии ведущих специалистов отрасли. В экспозиции будут представлены сырье и оборудование для пивоварения, широкий выбор пива от ведущих производителей, мини-пивоварни, тара и упаковка.

Традиционно, посетители выставки - производители, поставщики, региональные дилеры, дистрибьюторы, представители оптовых компаний, сетевых магазинов, торговых домов и центров и многие другие специалисты.

Аудитом подтверждены следующие данные: площадь выставки составила 1065 кв.м., в международной выставке-ярмарке «Пиво-2009» приняло участие 64 компании из разных регионов России, стран СНГ и дальнего зарубежья (Австрии, Бельгии, Венгрии, Германии, Италии, Литвы, Нидерландов, Украины, Финляндии, Чешской Республики).  Выставку посетило 3065 человек, из них 29 % посетители-специалисты. 
Основные разделы:

· пиво, сырье и оборудование для пивоварения; 
· оборудование для обработки сырья; 
· методы транспортировки сырья и пива;

· мини пивзаводы;

· упаковка, тара и этикетки;

· безалкогольные напитки: сырье, технологии и оборудование для производства безалкогольных напитков.
Фестиваль «Море пива в Сочи» это:

· ежедневная продажа пива, безалкогольных напитков и сопутствующих товаров, PR-акции;
· народные дегустации, ежедневное голосование посетителей выставки-ярмарки за лучшее пиво и закуску в различных номинациях;
· спортивная программа: Соревнования команды участников выставки  и команды Администрации г. Сочи по футболу на приз от генерального информационного партнера выставки - журнала «Пиво и напитки». 

· культурная программа: церемонии торжественного открытия и закрытия выставки и фестиваля пива «Мора пива в Сочи», ежедневные концертные программа, выступления творческих коллективов, ежедневные соревнования и конкурсы для посетителей, экскурсия, ежедневные лотереи для посетителей.
Приглашаем Вас стать официальным партнером мероприятия!

Как показывает практика, данный вид маркетингового партнерства, основанный на синергичном подходе к формированию устойчивых конкурентных преимуществ в меняющихся условиях рынка, обладает возможностью динамичного развития бизнеса и совершенствования процесса управления бизнесом. 
Полный пакет партнерских предложений содержится в Приложениях к данному письму.
Мы готовы рассмотреть любые Ваши предложения по сотрудничеству, учесть специфику Вашей работы с партнерами и клиентами, выработать взаимовыгодные формы в организации партнерских отношений!

Более подробная информация размещена на официальном сайте: www.soud.ru
С уважением, 
генеральный директор

ЗАО «СОУД - Сочинские выставки» 




Ю.А. Захарченко
ПРИЛОЖЕНИЕ №1.

Генеральный партнер 
1. Размещение рекламного носителя (перетяжки)  Генерального партнера в центре города Сочи на время работы выставки.

2. Размещение логотипа Генерального партнера:

· на рекламных щитах выставки-ярмарки «Православие»;
· на афишах выставки-ярмарки «Православие»;
· на перетяжках выставки-ярмарки «Православие»;
· в рекламном ролике на радио и ТВ выставки-ярмарки «Православие»;
3. в рекламных материалах, посвященных выставке.
4. Размещение рекламной информации Генерального партнера и баннера на странице сайта  выставки-ярмарки «Православие-2010» со ссылкой на сайт Генерального партнера (с момента подписания договора до окончания работы выставки).
5. Размещение логотипа и информации о Генеральном партнере на официальном регистрационном бэйдже участников и гостей выставки.

6. Размещение колонтитула и рекламного модуля Генерального партнера объем 2 полосы (разворот) полноцветной печати в официальном каталоге выставки, либо, по желанию Генерального партнера, размещение одной дополнительной полноцветной полосы радом с алфавитным указанием Генерального партнера.

7. Участие Генерального партнера: 

- в брифинге, посвященном выставке;
- в официальной церемонии открытия выставки;
- в официальной церемонии  награждения участников конкурса и выставки;
- упоминание Генерального партнера во всех пресс-релизах по выставке. 

8. Упоминание Генерального партнера во всех теле- и радио программах, посвященных организации и проведению выставки, а также в статьях по итогам выставки в специализированных журналах.  

9. Размещение рекламного щита Генерального партнера на территории выставки.

10. Предоставление рекламного времени в эфире выставки (5 мин/день). 

11. Размещение логотипа и номера выставочного стенда официального партнера на пригласительных билетах (рассылается по базе данных в количестве 10 000 экземпляров.

12. Генеральный партнер имеет право проведения викторин и конкурсов с участниками и гостями выставки с призами от Генерального  партнера.

13. Генеральный партнер имеет право на проведение своей презентации (1 час) в рамках программы выставки.

14. Предоставление одного стендиста для проведения промо-акций.

15. Генеральный партнер получает право учредить именной приз в номинации Гран-При.

16. Генеральный партнер получает 2 пригласительных билета на фуршет, посвященный открытию выставки и право приветственного тоста.

17. По желанию Генерального партнера  «СОУД – Сочинские выставки» может пригласить на проводимые в рамках выставки мероприятия тех или иных представителей администрации, а также руководителей профильных организаций, из тех, кто не  является участниками выставки. 

Стоимость пакета Генерального партнера мероприятия – 300 000 рублей.
ПРИЛОЖЕНИЕ № 2.

Официальный партнер

1. Размещение рекламы компании-партнера международной специализированной выставки-ярмарки:

- рекламного щита в выставочном центре на все время проведения выставки 
(размер 1*1,5 м);

- предоставление рекламного времени в эфире выставки (3 мин/день).

2. Реклама компании-партнера в прессе: размещение логотипа компании в рекламных материалах о выставке на наружной рекламе и в специализированных изданиях (список предоставляется). 

3. Размещение рекламного модуля компании-партнера,  объем 2/1 полосы (разворот) полноцветной печати в официальном каталоге выставки.

4. Упоминание компании-партнера в материалах о выставке в массовых изданиях.

5. Представление компании-партнера в брифинге по выставке и во время церемонии официального открытия выставки.

6. Предоставление одного стендиста для проведения промо-акций.

7. Размещение баннера на сайте ЗАО «СОУД»-Сочинские выставки» со ссылкой на сайт партнера (с момента подписания договора до окончания работы выставки).

8. Размещение логотипа и номера выставочного стенда официального партнера на пригласительных билетах (рассылается по базе данных в количестве 10 000 экземпляров.

Стоимость пакета Официального партнера мероприятия – 230 000 рублей.

Приложение № 3.

Партнер 

	Формат рекламно-презентационного присутствия на выставке

	Стоимость услуг


	1. Размещение логотипа и информации о Партнере в официальном каталоге выставки.


	6.500 руб

	2. Информация в радиоэфире выставки.


	200 руб/1 мин

	3. Интернет-поддержка:

· статический баннер, размер 100*100 на страницах выставки;

· динамический баннер, размер 468*60 на всех страницах выставки внизу.
	500 руб/месяц

3000 руб/месяц

	4. Участие в официальных мероприятиях (Официальная церемония открытия, Церемония награждения участников).

	6 000 руб

	5. Размещение рекламного баннера на входе .

	8 000 руб/день

	6. Размещение рекламного баннера на территории ГК «Жемчужина». 


	2 000 руб,день


Контактное лицо: заместитель генерального директора ЗАО «СОУД»-Сочинские выставки» 
Инна Ивановна Захарченко – (8622) 62-26-93, 62-31-79, , 62-30-15, e-mail: inna@soud.ru
ЗАО «СОУД - Сочинские выставки» : Россия, 354002, г. Сочи, ул. Комсомольская, 1, а/я 1286

Тел/Факс: /8622/ 62-26-93, 62-32-55;  62-10-26, 62-31-79, 62-11-02; E-mail: sochi@soud.ru; http://www.soud.ru
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