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№  

«   ___  » ________   2007 г.
Оргкомитет проекта «ЗОЛОТОЙ КАРАВАН» и VII Международной специализированной выставки-ярмарки «ИНТЕРЮВЕЛИР-2007» (время проведения в г. Сочи: 10 - 16 июля, в г. Новороссийске:  27 - 29 июля, в г. Краснодаре: 3 - 5 августа),  предлагает Вам провести полномасштабную рекламную кампанию Вашей фирмы в самый разгар курортного сезона,  став  нашим официальным партнером. 

ПАРТНЕРСКИЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ

Официальный партнер

1. Реклама для фирмы-партнера международной специализированной выставки-ярмарки «ИНТЕРЮВЕЛИР-2007»:

· рекламный щит в выставочном зале на все время проведения выставки;

· предоставление рекламного времени в эфире выставки.

2. Реклама фирмы-партнера в прессе: размещение логотипа компании в рекламных материалах о выставке на наружной рекламе и в специализированных изданиях (журналы «Ювелирное обозрение», «Ювелир-Информ», «Ювелирный мир», «Русский ювелирный каталог», «Золотой», «Ювелирный каталог», «Навигатор ювелирной торговли», «Экспо-Юг», «Ювелир ЮФО»).

3. Размещение рекламного модуля фирмы-партнера,  объем - разворот полноцветной печати в официальном каталоге выставки.

4. Упоминание фирмы-партнера в материалах о выставке в массовых изданиях.

5. Представление фирмы-партнера в брифинге по выставке.

6. Предоставление двух стендистов для проведения промо-акций.

7. Размещение банера на сайте ЗАО «СОУД» со ссылкой на сайт партнера.

8. Размещение логотипа и номера выставочного стенда официального партнера на флайерах, рассылаемых с бесплатной городской газетой «Наш дом Сочи» в количестве 20 000 экземпляров.

9. Распространение рекламных листовок с логотипом партнера в рамках адресных промо-акций по городским пляжам, санаториям и пансионатам, магазинам и торговым сетям.

10. Организация показа моделей (ювелирных изделий) официального партнера на подиуме в течение 30 минут.

Генеральный партнер 
1. Размещение перетяжки  Генерального партнера в центре города

2. Размещение логотипа Генерального партнера:

· на рекламных щитах

· на афишах

· на перетяжках

· в рекламном ролике на радио и ТВ

· в рекламных материалах, посвященных выставке

3. Размещение рекламной информации Генерального партнера и баннера на сайте организатора выставки со ссылкой на сайт Генерального партнера.

4. Размещение логотипа и информации о Генеральном партнере на официальном регистрационном бэдже для участников и гостей выставки.

5. Размещение колонтитула и рекламного модуля Генерального партнера - объем 2 полосы (разворот) полноцветной печати в официальном каталоге выставки, либо, по желанию Генерального партнера, размещение 1-ой дополнительной полноцветной полосы радом с алфавитным указанием Генерального партнера.

6. Участие Генерального партнера: 
-  в брифинге, посвященном выставке

- в официальной церемонии открытия выставки

- в официальной церемонии  награждения участников конкурса и выставки

- упоминание Генерального партнера во всех пресс-релизах по выставке 

7. Упоминание Генерального партнера во всех теле- и радио программах, посвященных организации и проведению выставки «ИНТЕРЮВЕЛИР-2007», а также в статьях по итогам выставки в журналах «Ювелирное обозрение», «Ювелир-Информ», «Ювелирный мир», «Русский ювелирный каталог», «Золотой», «Ювелирный каталог», «Навигатор ювелирной торговли», «Экспо-Юг», «Ювелир ЮФО».

8. Размещение рекламного щита Генерального партнера на территории ГК «Жемчужина».

9. Предоставление рекламного времени в эфире выставки. 

10. Размещение логотипа и номера выставочного стенда Генерального партнера на флайерах, рассылаемых с бесплатной городской газетой «Наш дом Сочи» в количестве 20 000 экземпляров.

11. Распространение рекламных листовок с логотипом Генерального партнера в рамках адресных промо-акций по городским пляжам, санаториям и пансионатам, магазинам и торговым сетям.

12. Сюжет о Генеральном партнере в фильме о выставке (диск с фильмом вручается всем участникам выставки, фильм дважды показывается по ТВ в программе «Бизнес по всем правилам» на телеканалах ГТРК Сочи и «Спорт»)

13. Организация показов моделей (ювелирных изделий) Генерального партнера в течение 3 дней работы выставки  (длительность показа – 30 минут)                                                                                                                                    

14. Генеральный партнер имеет право проведения викторин и конкурсов с участниками и гостями выставки с призами от Генерального  партнера.

15. Генеральный партнер имеет право на проведение своей презентации (1 час) в рамках программы выставки.

16. Предоставление двух стендистов для проведения промо-акций.

17. Показы моделей (ювелирных изделий) проводятся на рекламной площадке (подиуме) с банером Генерального партнера. 

18. Генеральный партнер получает право учредить именной приз победителю конкурса ювелирных изделий в номинации Гран-При.

19. Генеральный партнер получает 2 пригласительных билета на фуршет, посвященный открытию выставки, и право приветственного тоста.

20. По желанию Генерального партнера  «СОУД – Сочинские выставки» может пригласить на проводимые в рамках выставки мероприятия представителей ювелирных компаний и руководителей ювелирных магазинов из тех, кто не  является участниками выставки. 
	
	Выставка-ярмарка «ИНТЕРЮВЕЛИР» г. Сочи


	Выставка-ярмарка «ИНТЕРЮВЕЛИР» г. Новороссийск


	Выставка-ярмарка «ИНТЕРЮВЕЛИР» г. Краснодар



	Официальный партнер
	175000 руб
	105000 руб
	105000 руб

	Генеральный партнер
	280000 руб
	175000 руб
	175000 руб


Мы будем рады обсудить любые ваши предложения и дополнения к предложенному пакету.

С уважением, 

Генеральный директор





Захарченко Ю.А.
PAGE  
ЗАО «СОУД - Сочинские выставки» : Россия, 354000, Сочи, ул. Соколова, 1, а/я 1286
Тел: /8622/ 62-26-93, 62-32-55;   Факс: /8622/ 62-10-26, 62-31-79, 62-11-02; E-mail: soud@sochi.ru; http://www.soud.ru 
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