АНАЛИЗ РАБОТЫ ВЫСТАВКИ

«ПРОДУКЦИЯ ЖИВОТНОВОДСТВА 2005»

  В период с 23 по 25 июня в ГК «Жемчужина» состоялась 7-я международная специализированная выставка-ярмарка «Продукция Животноводства. 2005», которая стала правопреемницей выставки-ярмарки «Молоко. Замороженные продукты» 
  Выставка проводилась при поддержке Министерства сельского хозяйства РФ, Российской академии сельскохозяйственных наук, Администрации г. Сочи. Генеральными информационными спонсорами выставки выступили издательства «Пищевая промышленность» (Москва).
Выставку представил  81 экспонент из различных регионов России., а так же участники стран Ближнего Зарубежья.

ГЕОГРАФИЯ УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ
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СФЕРА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ
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Выставка представила интересы всего спектра организаций, занятых в сфере мясомолочной промышленности. Так же было представлено сырье и ингредиенты, оборудование для производства и переработки молока и мяса, холодильное и морозильное оборудование.

  Экспоненты представили свои экспозиции на общей выставочной площади 350 кв.м. 

СТАТИСТИЧЕСКИЕ ДАННЫЕ

	Критерий
	Показатель

	 Площадь, кв.м.
	

	 Площадь, сданная в аренду экспонентам (нетто)
	350

	 
	

	
	

	
	

	 Участники
	

	 Количество экспонентов
	48

	 Количество заочных участников
	33

	Всего
	81


АНАЛИЗ АНКЕТИРОВАНИЯ УЧАСТНИКОВ ВЫСТАВКИ

«ПРОДУКЦИЯ ЖИВОТНОВОДСТВА 2005»

1.1. Источники информации о проведении выставки
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1.2. Мотивы участия в выставке 
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1.3. Оправдала ли Выставка Ваши ожидания?
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АНАЛИЗ АНКЕТИРОВАНИЯ ПОСЕТИТЕЛЕЙ ВЫСТАВКИ

Выставку посетило около 6000 человек за все время работы, среди которых число специалистов составило порядка 40 %.
ГЕОГРАФИЯ ПОСЕТИТЕЛЕЙ ВЫСТАВКИ
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СФЕРА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПОСЕТИТЕЛЕЙ ВЫСТАВКИ
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Источник получения информации о выставке
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Цель посещения выставки
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