   19 мая в Сочи традиционно открыла сезон международная специализированная выставка-ярмарка «Пиво 2004», которая продлилась до 24 мая в ГК «Жемчужина».

  Выставка проводилась при поддержке Администрации г. Сочи, информационной поддержке Издательства «Пищевая промышленность», журналов «Империя напитков», «Пиво и жизнь», «Индустрия напитков», «Russian Food &Drinks Market Magazine»,  «По вей стране», а так же Кубанского делового журнала, международной газеты «Пиво», телекомпаний «Эфкате», Ника телеком и Авторадио.

Выставку представили  262 экспонента из различных регионов России, стран СНГ и Европы.

 Иностранная продукция была представлена 59  экспонентами из Италии, Германии,  Чехии, Великобритании, Австрии, Бельгии, Дании и других стран.

Лидирующие позиции традиционно занимают Германия и  Чехия.
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Выставка представила интересы всего спектра организаций, занятых в сфере пивоварения и производителей сырья, оборудования, минипивзаводов, крышки, пробки и др. для пивоваренной промышленности.

Даже не смотря на тот факт, что фестиваль «Море пива в Сочи» был отменен, вследствие чего производителей пива приехало меньше, чем в прошлом году, но были широко представлены ведущие  производители технологий для пивоваренной индустрии, а так же заметно увеличился рынок сырья как отечественных, так и зарубежных производителей.
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Почти половина экспонентов участвуют в выставке ежегодно, что говорит о неослабевающем интересе к выставке и ее восстребованности,  где на ряду с постоянными участниками появляются новые, известные  всем в пивоваренной индустрии, компании.

Участие в выставке принял всемирно известный немецкий Научно-исследовательский  институт пивоварения VLB (Берлин). Оценивая перспективы российского рынка пивоварения, институт разработал курсы  для пивоваров на русском языке и проведет его во второй раз в феврале-апреле 2005 года.

Впервые в этом году в выставке «Пиво 2004» приняла участие известная во всем мире компания  лабораторного оборудования «Антон Паар».Некоторые ведущие российские производители уже имеют это оборудование  в своих лабораториях. А в рамках Международного дегустационного конкурса с  помощью оборудования этой фирмы был проведен дополнительный анализ представленных образцов многих российских сортов пива. По итогам лабораторных исследований было отмечено высокое качество российского пива. 
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       Источники получения информации о выставке

Специалисты высоко оценили насыщенную деловую программу, прошедшую в рамках выставки. На семинарах и круглых столах обсуждались актуальные вопросы и проблемы, волнующие пивоваров России и Зарубежья.

В целом, выставка «Пиво 2004», по мнению ее участников , удалась, и большинству  компаний удалось расширить круг партнеров и клиентов, успешно представить  свою продукцию, увеличить рынок сбыта.
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Оправдала ли выставка Ваши ожидания?
 

Во время выставки-ярмарки прошел дегустационный конкурс качества пива и 

безалкогольной продукции. Конкурс был представлен 72 сортами  пива и 53 сортами безалкогольных напитков.  Победителям были вручены золотые, серебряные и бронзовые награды, дипломы и гран-при.

Следует отметить большой интерес к выставке со стороны специалистов, приехавших из многих регионов России, а также из стран ближнего и дальнего зарубежья. В качестве гостей на выставке присутствовали представители известных великобританских компаний: производитель оборудования John Guest и  производитель сырья для пива AB Vickers (BFBi).

 Традиционно, кроме специалистов, выставку посетило большое количество сочинцев и гостей курорта,  где ежедневно разыгрывались призы, множество памятных подарков и море-море пива… 

За шесть дней выставку посетило около 10000 человек, из которых 48 % 

специалистов.
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