
АНАЛИЗ РАБОТЫ ВЫСТАВОК 
«Кубань. Рождественский базар-2019»  

 

 

С 19 по 22 декабря 2019 года в Гранд Отеле «Жемчужина» состоялась 

предновогодняя универсальная выставка-ярмарка «Кубань. Рождественский базар-2019». 

В выставках приняли участие 99 компаний. 

Площадь экспозиции составила 2500 кв.м., за 4 дня работы выставку посетило 

5944 человека, из них: 6% посетители-специалисты. 

  При поддержке: 

• Союза «Торгово-промышленной палаты Краснодарского края»; 

• Союза «Торгово-промышленной палаты г. Сочи»,  

• Министерства сельского хозяйства и перерабатывающей промышленности 

Краснодарского края 

•  Администрации Краснодарского края,  

• Администрации г. Сочи 

 

Информационная поддержка выставки: 
 «АГРАРНАЯ ТЕМА», межрегиональное издание, Казань 
АГРАРНЫЕ ИЗДАНИЯ ЮГА И КАВКАЗА, Ставрополь 
Agro2b, Ростов-на-Дону 
Agroday.ru, Ростов-на-Дону 
БИЗНЕС-ИНФОРМ ОДО, Минск  
БИЗНЕС ПИЩЕВЫХ ИНГРЕДИЕНТОВ, журнал, Черноголовка 
GOODS MATRIX, Санкт-Петербург 
«ИНФО 3» ООО, Тольятти 
«МИТМЕЙКЕР» Журнал, Санкт-Петербург 
ПищеПромЭксперт, специализированные издания, Ростов-на-Дону 
РАДИО «ДАЧА» (Народная Медиа Группа), Сочи 
RUSSIAN FOOD & DRINKS MARKET MAGAZINE журнал, Санкт-Петербург 
GEO.PRO, Сочи 
«ЗОЛОТО СОЧИ» Городской Интернет-портал, Сочи  
«КУБАНСКИЕ ВЕДОМОСТИ», Краснодар 
«КУБАНЬ» Информационное агентство», Краснодар 
«КУПИ-ПРОДАЙ СОЧИ» газета, Сочи 
Отдых. на Кубани.ру, Краснодар  
«SOCHI24.TV» Портал, Сочи 
ExpoMap.ru, Москва 
«ЭФКАТЕ» ОАО, Сочи  



I. УЧАСТНИКИ 
А. География участников 
 
 

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

Южный Федеральный округ 35%

Центральный Федеральный
округ

24%

Северо-Западный
Федеральный округ

6%

Уральский Федеральный
округ

12%

Приволжский Федеральный
округ

3%

Северо-Кавказский
Федеральный округ

6%

Дальневосточный
Федеральный округ

1%

Крымский Федеральный
округ

1%

Близлежайшие республики 0,12
 

 
 



 

 

 
В. Цели участия: 
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С. Источники, из которых узнали о выставке: 
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E. Планируете ли Вы участие в следующей выставке? 
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F. Преимущества выставки  
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G. Довольны ли Вы результатами участия в выставке?  
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А. География посетителей 
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B. Цели посещения выставки: 
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С. Источники, из которых посетители узнали о проведении выставки: 
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