
АНАЛИЗ РАБОТЫ ВЫСТАВКИ «ЗОЛОТОЙ СЕЗОН -2021», 

Фестиваля народных мастеров и художников России и Фестиваля 

«СЫРА И МЕДА»  
 

 

     С 26 по 29 августа 2021 года в крупнейшем выставочном центре города 

Сочи в Гранд отеле «Жемчужина» состоялись XIV Международная выставка 

ювелирных изделий и fashion-индустрии «Золотой сезон» и Фестиваль народных 

мастеров. Параллельно, на одной площадке прошел Фестиваль «СЫРА И МЕДА» 

 

Организатор мероприятий: ООО «СОУД»-Сочинские выставки». 

При содействии: Администрации города Сочи, Союза «Торгово-

промышленная палата Краснодарского края», Союза «Торгово-промышленная 

палата г.Сочи».  

 

  Экспонентами мероприятий стали 72 компании, за 4 дня работы выставку и 

фестивали посетители 2163 человека, площадь экспозиции составила 1200 кв.м. 

 

Генеральные информационные партнеры: 

 
 

ПАРТНЕРЫ ВЫСТАВКИ И ФЕСТИВАЛЕЙ: 

 

    
 

 
 Информационные партнеры: 

АПК-ЮГ Журнал, ООО «ЭКСПОМЕДИА», Ростов-на-Дону 

АРТ-Войлок (Felt Fashion) Журнал, Москва 

НАШЕ РАДИО СОЧИ, Сочи  

MasterJournal.ru – новостной портал для творческих людей 

MODA 24/7, Москва 

«НОВАЯ ДЕРЕВНЯ МАЛОЭТАЖНОЕ СТРОИТЕЛЬСТВО» журнал, Москва 

«РЕСТОРАНОВЕД» Журнал, Санкт-Петербург 

RUSSIAN FOOD & DRINKS MARKET MAGAZINE журнал, Санкт-Петербург 

«РУСИЗДАТ» Православная организация» ООО, Москва  

КАТАЛОГ МИНЕРАЛОВ: всё о драгоценных камнях и минералах! Москва 

FoodSMI.com – новости и стандарты пищевой отрасли 

«ХЕЛП ИНВЕСТОР» ООО, Апрелевка 

Ярмарка Мастеров- Livemaster Платформа handmade-изделий, Смоленск 



 

I. УЧАСТНИКИ 
А. География участников 
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В. Цели участия: 
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С. Источники, из которых узнали о выставке: 
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D. Планируете ли Вы участие в следующей выставке? 
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E. Преимущества выставки  
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F. Довольны ли Вы результатами участия в выставке?  
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II. ПОСЕТИТЕЛИ  

А. География посетителей 
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B. Цели посещения выставки: 
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С. Источники, из которых посетители узнали о проведении выставки: 
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