
АНАЛИЗ РАБОТЫ ВЫСТАВОК 

«Кубань. Рождественский базар-2022»  
 

 

С 22 по 25 декабря 2022 года в Гранд Отеле «Жемчужина» состоялась 

предновогодняя универсальная выставка-ярмарка «Кубань. Рождественский базар-2022». 

В выставках приняли участие 86 компаний. 

Площадь экспозиции составила 1800 кв.м., за 4 дня работы выставку посетило 

5873 человека, из них: 11 % посетители-специалисты. 

  При поддержке: 

• Союза «Торгово-промышленной палаты Краснодарского края»; 

• Союза «Торгово-промышленной палаты г. Сочи»,  

•  Администрации Краснодарского края,  

• Администрации г. Сочи 

 
Генеральный информационный партнер 

«ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ» Издательство» ООО, Москва 

 

Генеральный логистический партнер 

«ДЕЛОВЫЕ ЛИНИИ» ООО, Сочи  

 

Партнер розыгрыша 

Сочинский государственный ЦИРК 

 

Информационный партнер 

«Город С» Рекламный холдинг, Сочи  

INFOX Информационное агентство, Москва  

MasterJournal.ru 

ПищеПромЭксперт, специализированные издания, Ростов-на-Дону 

RUSSIAN FOOD & DRINKS MARKET MAGAZINE журнал, Санкт-Петербург  

«ХЕЛП ИНВЕСТОР» ООО, Апрелевка 

GEO.PRO, Сочи 

«КУБАНЬ» Информационное агентство», Краснодар 

Отдых. на Кубани.ру, Краснодар 

«SOCHI24.TV» Портал, Сочи 

 
 

 

 

 

 

 

 



I. УЧАСТНИКИ 

А. География участников 
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В. Цели участия: 
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С. Источники, из которых узнали о выставке: 
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E. Планируете ли Вы участие в следующей выставке? 
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F. Преимущества выставки  
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G. Довольны ли Вы результатами участия в выставке?  
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А. География посетителей 
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B. Цели посещения выставки: 
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С. Источники, из которых посетители узнали о проведении выставки: 
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